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Evropské fotbalové fanoušky podle aktuálního průzkumu zajímá spíš kvalita televizního přenosu než dobrá atmosféra

Nový průzkum Samsungu ukazuje, že evropští fanoušci sice věří ve sledování fotbalu coby kolektivní zážitek, ale v praxi si místo na sledování vybírají spíše podle kvality přenosu

· Víc než devět z deseti evropských fotbalových fanoušků (91 %*) v průzkumu uvedlo, že se při společném sledování sportu cítí jako součást komunity, pro necelou polovinu (47 %) je nejdůležitější, s kým zápasy sledují 
· Přesto víc než čtyři pětiny (84 %) respondentů uvádějí, že na požitek ze zápasu má zásadní vliv kvalita obrazu a zvuku při televizním přenosu 
· Většina evropských fanoušků sleduje fotbal doma, ať už s rodinou (53 %), s přáteli (39 %) nebo sami (38 %)
· Podle výsledků lokálního výzkumu navštěvuje stadiony či bary pouze zlomek české populace – konkrétně 3 %, respektive 4 % dotázaných
· Téměř sedm fanoušků z deseti (69 %) by chodilo častěji do místních lokálů, kdyby v nich bylo sledování kvalitnější
· Blíží se léto s bohatým sportovním programem a Samsung, který slaví 20 let v pozici světové televizní jedničky, vylepšuje fanouškům obraz i zvuk, aby si společné sledování užili naplno. 

Praha 5. května 2026 - Léto slibuje bohatý sportovní program a fanoušci po celé Evropě se chystají fandit svým oblíbeným týmům. Na stadiony se ovšem spousta z nich nedostane a podle aktuálního průzkumu Samsungu se divácké zážitky v různých prostředích můžou podstatně lišit. 

Průzkum ukázal, že mnozí fanoušci míří do místních restaurací, barů a dalších veřejných prostor, nejvíc jim ovšem záleží na kvalitě televizního obrazu (83 %). Teprve pak následuje atmosféra (82 %), lokalita (79 %) a kvalita jídla a pití (61 %). 

Víc než devět z deseti evropských fotbalových fanoušků (91 %*) v průzkumu uvedlo, že se při společném sledování sportu cítí jako součást komunity, pro necelou polovinu (47 %) je nejdůležitější, s kým zápasy na velkých turnajích sledují. Například Češi nejčastěji sledují sport u sebe doma a k tomu si přizvou rodinu či přátele. Zajímavé je, že sport společně s dalšími lidmi víc sledují ženy, muži naopak raději o samotě.[footnoteRef:1] Také 39 % z nás vybralo jako jeden z nejdůležitějších aspektů při sledování sportu pohodlí.  [1:  Sběr dat se realizoval prostřednictvím aplikace Instant Research agentury Ipsos.] 



Příjemné prostředí nebo kvalita obrazu?
Je jasné, že fanouškům na okolní společnosti záleží, ale kvalita obrazu při přenosu představuje pro mnohé veřejné prostory i domácnosti problém. Víc než čtyři pětiny (84 %) fanoušků uvádějí, že na požitek ze zápasu má kvalita obrazu a zvuku při televizním přenosu zásadní vliv. Samotná kvalita obrazu a zvuku je zcela zásadní i pro 85 % Čechů. 

Víc než dvě třetiny fotbalových fanoušků (70 %**) zažilo při sledování důležitých zápasů ve veřejných prostorách nějaký problém, mezi něž se řadí: 

· špatná viditelnost obrazovky z různých úhlů (27 %),
· příliš slabá nebo kolísající hlasitost komentáře (24 %),
· odlesky na obrazovce, které zhoršují viditelnost (24 %),
· horší synchronizace zvuku s obrazem (23 %),
· nedostatečný jas obrazu při zápasech ve dne (20 %),
· nemožnost ideálně sledovat míč (19 %).

České fanoušky obecně nejvíce ruší:
· obtěžující reklamy (61 %),
· špatný obraz (i u nich doma) (31 %),
· nesrozumitelný či nekvalitní zvuk (29 %) 
· problém se sledováním míče či dění ve hře – hlavně mladí do 26 let (29 %). 


Jak vylepšit sledování důležitých zápasů 
Tyhle problémy mají vliv na výběr místa ke sledování – někteří fanoušci z takového lokálu raději odejdou, už se do něj nevrátí a hledají něco lepšího. 

Zároveň ale platí, že společné sledování fanoušky láká. Většina z nich je při velkých turnajích ráda ve společnosti – ať už doma s rodinou (53 %), s přáteli (39 %), nebo u přátel doma (23 %). 34 % Čechů dokonce ve výzkumu prozradilo, že by v ideálním případě toužilo vidět důležitý zápas přímo na stadionu. Čtvrtina si jako ideál představuje být doma s rodinou a pouze 11,6 % by sledovalo zápas doma samo. 

Téměř sedm fanoušků z deseti (69 %) by chodilo do místních lokálů častěji, kdyby v nich bylo sledování kvalitnější. Víc než tři pětiny (62 %) mají radost, když si jejich lokál získá oblibu coby kvalitní místo k sledování sportu.

Pro fanoušky je ideální, když se příjemná atmosféra spojí s kvalitním obrazem a komunitním duchem. Přece jen 49 % Čechů řeklo, že atmosféra, tedy lidi a emoce, jsou pro ně při sledování sportu nejdůležitější. 

Průzkum se uskutečnil v době, kdy Samsung slaví 20 let v řadě v pozici globální televizní jedničky a nadále fanouškům nabízí jedinečné divácké zážitky, ať už doma nebo ve veřejných prostorách. 

Na oslavu tohoto historického milníku spustil Samsung ve spolupráci s legendárním fotbalistou Thierrym Henrym kampaň Watch it on a Samsung (Sledujte to na Samsungu), aby bylo jasné, že i v téhle sezóně se s touto značkou můžou fanoušci těšit na maximální kvalitu. Však také téměř dvě třetiny z nich (65 %) v průzkumu uvedly, že fotbalové zápasy sledují nejraději právě na televizorech Samsung.

Henry pomůže Samsungu představit horké novinky v řadách Micro RGB, OLED a Neo QLED – v kampani dojde na zajímavé funkce typu ochrany proti odleskům, ale také na speciální režim AI Football Mode nebo systém AI Sound Controller Pro, který uživatelům umožňuje upravovat zvuk, například ztlumit hluk davu na stadionu. V rámci kampaně se představí série propagačních videí a uskuteční se jedna exkluzivní akce. 

„Fotbal lidi sbližuje, ať už se na něj díváte v místním podniku nebo doma. Je to ale také hra, při které může o všem rozhodnout zlomek vteřiny, takže na kvalitě obrazu záleží stejně jako na zápasu samotném,“ říká Thierry Henry.

„Fotbal lidi sbližuje po staletí, fanoušci po celém světě společně zažívají nezapomenutelné okamžiky. Ale technologie se vyvíjejí a s nimi i uživatelská očekávání. Dnes mají fanoušci maximální kvalitu na dosah ruky, v obýváku nebo i v kapse,“ dodává Benjamin Braun, marketingový ředitel Samsung Europe. „Fanoušci stále společné sledování vyhledávají, ale nikoli na úkor obrazové a zvukové kvality. Právě proto jim v Samsungu hodláme i nadále nabízet skvělé divácké zážitky s umělou inteligencí, ať už budou tuhle krásnou hru sledovat kdekoli.“ 

Další informace o nejnovějších televizorech značky Samsung: www.samsung.com/cz/tvs/all-tvs/ 


*Souhrn odpovědí rozhodně a do určité míry
**Na základě inverze odpovědi Žádná z výše uvedených možností


O průzkumu
Průzkum provedla společnost Censuswide na vzorku 8 008 fotbalových fanoušků ve Velké Británii, Nizozemsku, Francii, Německu, Španělsku, Itálii, Dánsku, Finsku, Švédsku a Norsku. Data se shromažďovala v období od 23. 3. 2026 do 30. 3. 2026. Společnost Censuswide je členem Market Research Society (MRS) a British Polling Council (BPC) a signatářem Global Data Quality Pledge. Dodržujeme Kodex chování MRS a zásady ESOMAR.


O společnosti Samsung Electronics Co., Ltd.
Samsung inspiruje svět a tvoří budoucnost svými převratnými myšlenkami a technologiemi. Společnost nově definuje svět televizorů, digitálních informačních panelů, smartphonů, nositelných chytrých zařízení, tabletů, domácích spotřebičů, síťových a paměťových prvků, LSI systémů a polovodičů. Věnuje se také vyspělým zdravotnickým zobrazovacím technologiím, řešením vytápění a klimatizace a robotickým systémům. Vyvíjí rovněž inovativní produkty pro automobilový průmysl a audiotechniku značky Harman. Kromě přístrojů samotných nabízí Samsung díky ekosystému SmartThings, otevřené spolupráci s partnery a integraci umělé inteligence komplexní propojené zážitky napříč celým portfoliem. Aktuální informace najdete v Samsung Newsroom na adrese news.samsung.com/cz.
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