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»Alle Sinne“ - Kampagne: Samsung schopft mit 8K
QLED das Potenzial der menschlichen Wahrnehmung

aus
Emotionale Kampagne zeigt, wie Samsung 8K QLED unterschiedliche
Sinne anspricht

SAMSUNG QLED &K
Ihre Sinne werden staunen,

* Ergreifender TV-Spot stellt 8K eindrucksvoll dar

* 4 weitere Kurzspots zu den Themen Bildqualitat,
Sound, Upscaling und Infinity Design begleiten die
Kampagne online

» Crossmediale Ausspielung vom 19. Juni bis zum 28. Juli

Schwalbach/Ts. = 19. Juni 2020 — Die Sinneswahrnehmung des Menschen ist faszinierend.
Jeder noch so kleine Einfluss kann eine grof3e Wirkung entfalten und den Unterschied
machen, ob Dinge einfach, gut oder atemberaubend sind. Mit einer emotionalen
Kommunikationskampagne, deren Herzstiick aus einem 30-sekliindigen TV-Spot besteht,
zeigt Samsung, wie die neuen 8K QLED Modelle die Sinne der Nutzer erreichen und das
Fernseherlebnis so verandern kdnnen. Die heute beginnende Kampagne lauft bis zum 28.
Juli und wird im TV, auf verschiedenen digitalen Kanédlen wie YouTube und Instagram
ausgespielt, sowie in ausgewahlten Printmagazinen und Websites verlangert.

Manchmal braucht es nur ein Gerausch, ein ganz besonderes Bild oder eine schéne Erinnerung,
damit sich am ganzen Kdorper eine Gansehaut bemerkbar macht. Ursprung dieses Phdnomens
ist die Sinneswahrnehmung des Menschen, die ebenso méachtig wie sensibel ist. Je starker die
Sinne angesprochen werden, desto intensiver ist das Gefuhl, das den Menschen Uberkommt.
LAlle Sinne®, die neue Kommunikationskampagne von Samsung, setzt an genau diesem Punkt
an: Sie stellt heraus, wie die neuen 8K QLED Modelle von Samsung verschiede Sinne
ansprechen und so ein intensives TV-Erlebnis erzeugen kénnen.
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Animation der Sinne

Im Mittelpunkt der Kampagne steht der 30-seklindige TV-Spot, der die Features der neuen 8K
QLED von Samsung in Szene setzt. Der hochwertig produzierte Spot verbindet ergreifende Bilder
mit den Vorzigen der 8K Technologie und zeigt, in welcher Form die menschlichen Sinne
dadurch angesprochen werden sollen.

Speziell die Bereiche Bildqualitat, Sound, Design und Smartness werden in den Mittelpunkt
gestellt, was in dem mit Metaphern gespickten Spot eindrucksvoll umgesetzt wurde. So wirkt die
ultrascharfe 8K-Auflosung mit mehr als 33 Millionen Pixeln etwa wie ein Feuerwerk fur den
Sehnerv. Der Object Tracking Sound+ lasst die Haare des Nutzers im wahrsten Sinne des Wortes
zu Berge stehen, wenn Dinge sich plotzlich nicht mehr nur auf dem Bildschirm, sondern geflhlt
im ganzen Raum bewegen. Dank Infinity Screen und dem hochwertigen QLED Design ist auch
der Sinn fir Asthetik Teil des Gesamterlebnisses.

Zukunft des Fernsehens —in 30 Sekunden

,Die neuen 8K QLED Modelle haben das Potenzial, die Art, wie wir fernsehen zu verandern®, sagt
Mike Henkelmann, Director Marketing CE bei Samsung dazu. ,Unsere ,Alle Sinne“- Kampagne
setzt an diesem Punkt an und zeigt, dass ein 8K QLED Fernseherlebnis auf vielen Ebenen
emotional berthren kann.” Nutzer, die sich fur ein 8K QLED Modell entscheiden, profitieren schon
jetzt von einem mitreiBenden Fernseherlebnis. Auch lassen sich 8K-Videos, die beispielsweise
mit dem neuen Galaxy S20 aufgezeichnet wurden, in voller Auflésung auf dem TV geniel3en.
Dazu kommt, dass Samsung als einziger Anbieter auf dem Markt schon jetzt Uber ein
breitgefachertes Portfolio an 8K Modellen verfugt, das von Topmodellen bis hin zu
Einsteigerprodukten reicht.

Der Spot, der die 8K Technologie der QLED Modelle auf so eindrucksvolle Weise prasentiert,
wird ab heute im TV sowie auf verschiedenen digitalen Plattformen wie YouTube, Facebook und
Instagram ausgestrahlt. Komplettiert wird die Kampagne von vier jeweils 15-sekiindigen
Kurzspots, die noch einmal gesondert auf die unterschiedlichen Features und die davon
betroffenen Sinneswahrnehmungen eingehen. Emotionen garantiert.

Die Kampagnenidee stammt aus dem Haus der Agentur CHEIL Germany (Creative Directors
Vesna Koselj / Guido Béhm). Die Produktion des TV-Spots Ubernahm die Firma EASYdoesit
Berlin - Producer: Philipp Kreiss.

Die Presseinformation und Bildmaterial finden Sie unter:
https://news.samsung.com/de/alle-sinne-samsung-schopft-mit-8k-gled-das-potenzial-der-
menschlichen-wahrnehmung-aus
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Bildergalerie

Alle Sinne

Ergreifende Bilder und
schlagkraftige Argumente
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Ab heute verfugbar

Die neue Kampagne von
Samsung befasst sich auf
eindrucksvolle Weise mit dem
Einfluss der 8K QLED Modelle
auf die Sinneswahrnehmung der
Nutzer.

Die Bilder, die in dem Spot zu
sehen sind, lenken die
Aufmerksamkeit auf die

Features des Produktportfolios.

Der Spot wird ab heute bis zum
28. Juliim TV sowie auf
digitalen Kanélen wie YouTube,
Facebook und Instagram
ausgestrahlt.
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Uber Samsung Electronics

Samsung Electronics Co., Ltd. inspiriert Menschen und gestaltet die Zukunft mit Ideen und
Technologien, die unser Leben verbessern. Das Unternehmen verandert die Welt von
Fernsehern, Smartphones, Wearables, Tablets, Haushaltsgeraten, Netzwerk-Systemen,
Speicher-, Halbleiter- und LED-LOsungen. Entdecken Sie die neuesten Nachrichten im Samsung
Newsroom unter news.samsung.com/de.
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