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Flinke Speicher flr grenzenlose Kreativitat: Samsung
Brand Memory launcht ,,YOUnited in Creativity*“-
Kampagne

Content Professionals und Community-Aktionen unterstreichen den
verbindenden Charakter kreativer Leistungen

e Kreative Leistungen und Use Cases werden auf
einer eigenen Microsite gesammelt und festgehalten

e Community-Fotowettbewerb ,Face your (e)motions*
in Zusammenarbeit mit dem Magazin DigitalPHOTO

e Teil der Kampagne ist unter anderem Hannah Assil,
Fotografin und Naturliebhaberin

Schwalbach/Ts. — 26. Juni 2024 - Mit der Kampagne ,,YOUnited in Creativity“ hebt
Samsung MX Brand Memory, gemeinsam mit bekannten Content Creator*innen, die
vielfaltigen Moglichkeiten des kreativen Arbeitens hervor. Von Fotografie, tber Outdoor
Content Creation bis hin zur Musik - Kreativitat kennt keine Grenzen. Technologische
Lésungen sind ein wichtiger Bestandteil, um dieses kreative Potenzial voll ausschdpfen
zu konnen. Aus diesem Grund spielen die Speicherlésungen von Samsung eine
wesentliche Rolle in der Kampagne. Denn egal ob externe SSDs, interne SSDs oder
microSDs - ohne zuverldssige, flinke Speicher waren viele kinstlerische
Ausdrucksformen nicht umsetzbar.

Ohne Kreativitat kein Fortschritt - Denn erst der Einfallsreichtum beféahigt den Menschen, neue
Technologien zu entwickeln, die wiederum bisher ungeahnte kreative Mdglichkeiten erdffnen
kénnen. Genau dieser wechselseitigen Beziehung zwischen technologischem Fortschritt und
kinstlerischem Schaffen widmet Samsung eine Kampagne rund um Speichermedien. Ihr Name:
,YOUnited in Creativity“.
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,Mit unserer Kampagne ,YOUnited in Creativity’ zeigen wir, wie unser umfangreiches Speicher-
Portfolio Kiinstler*innen und Kreativschaffende bei ihrer taglichen Arbeit unterstitzen kann®, sagt
Susanne Hoffmann, Head of Marketing MX Brand Memory bei Samsung Electronics in
Deutschland. ,Zugleich erhalten wir inspirierendes Feedback direkt von den Nutzer*innen, sodass
unsere Produkte in Zukunft noch besser auf die Bedurfnisse der Menschen, die sich professionell
mit der Erstellung von Content beschaftigen, abgestimmt sind.”

Mit einem Klick Emotionen einfangen

Den Startschuss fiir die Kampagne gibt der Fotowettbewerb ,Face your (e)motions".! Gemeinsam
mit DigitalPHOTO, einem der fuhrenden Fotomagazine in Deutschland, sucht Samsung
einzigartige Bilder, welche die Bandbreite menschlicher Emotionen einfangen. Das kdnnen Fotos
eines ekstatischen Tanzes, einer adrenalingeladenen Achterbahnfahrt oder die Darstellung eines
emotionalen Portrats sein. Egal auf welches Motiv die Wahl fallt, der Fokus soll auf der
Gefuhlswelt der abgebildeten Personen liegen. Denn Emotionen verbinden — unabhangig des
Geschlechts, des Alters oder der Nationalitat.

Beim Wettbewerb mitmachen kénnen sowohl Profis als auch Hobbyfotograf*innen. Eine Jury
wahlt unter allen Einreichungen die besten drei Fotos aus. Die Gewinner*innen erhalten jeweils
ein Gewinnpaket bestehend aus der Samsung T9 mit 2 TB, der T7 Shield in blau mit 1 TB, einer
microSD PRO Ultimate mit 256 GB, sowie eine Fullsize-SD PRO Ultimate mit 512 GB, um ihre
Aufnahmen auch bei kiinftigen Sessions in Sicherheit zu wissen. Der oder die Erstplatzierte kann
sich zudem Uber ein exklusives Samsung Photoshooting freuen. Die dabei entstehenden Bilder
werden auf den Kanalen von Samsung geteilt.

DraufRen zu Hause: Hannah Assil

Neben der Community-Aktivierung wird es im Rahmen von ,YOUnited in Creativity aul3erdem
Kooperationen mit verschiedenen bekannten Kreativen Kdpfen wie DJs und Outdoor Content
Creator geben. Eine von ihnen ist Hannah Assil. Die 33-Jahrige ist Nationalpark Rangerin, Tiroler
Bergwanderfuhrerin und auf Wildtier- und Vogelfotografie spezialisiert. In ihrem kreativen
Schaffen tritt die Osterreicherin fir eine Einheit von Mensch und Natur ein. Aus diesem Grund
fotografiert sie meist ohne Tarnung.

Bekannt wurde Hannah als Gewinnerin der YouTube-Reality-Show ,7 vs. Wild®. In der Survival-
Serie dokumentieren verschiedene Teilnehmende, wie sie fir 2 Wochen allein in der Wildnis
Uberleben. Mittlerweile folgen Hannah Zehntausende auf YouTube und Instagram. lhre
Follower*innen nimmt sie regelmalig mit auf eine faszinierende Reise durch unsere heimische
Natur. Immer mit dabei: Eine Action-Cam, eine Vollformat-Kamera und die Speicherldsungen von
Samsung.

1 Weitere Details zu den Teilnahmebedingungen des Fotowettbewerbs sind auf der Website von DigitalPHOTO zu finden
(https://www.digitalphoto.de/gewinnspiele/fotowettbewerb-kooperation-samsung-face-your-emotions-100462286.html)



https://de.wikipedia.org/wiki/Wildnis
https://www.digitalphoto.de/gewinnspiele/fotowettbewerb-kooperation-samsung-face-your-emotions-100462286.html

SAMSUNG

,Die Arbeit in der Natur kann unberechenbar sein. In der einen Sekunde wartet man in der
britenden Hitze auf den perfekten Shot. In der nachsten ergiel3t sich ein heftiger Regenschauer
Uber einen. Deshalb bin ich in meiner Arbeit als Fotografin und Wanderfihrerin auf eine robuste
Ausristung angewiesen®, sagt Hannah Assil. ,Ich bin begeistert, bei der ,YOUnited in Creativity'-
Kampagne dabei zu sein und demonstrieren zu kdnnen, wie zuverlassige Technologie mich in
meinem kreativen Prozess unterstuitzt.”

,»YOUnited in Creativity“-Microsite

Der gesamte Inhalt, der im Verlauf der Kampagne entsteht, wird auf der neuen Webseite
"YOUnited in Creativity" gesammelt. Besucher*innen kdnnen sich hier Inspiration fur eigene
Projekte holen. Daruber hinaus erhalten sie wertvolle Tipps und tiefgehende Einblicke in die
Arbeitsweise bekannter Content Creator*innen.

Die Website soll Menschen miteinander verbinden und neue Perspektiven eréffnen. Sie sollen
dadurch ermutigt werden, selbst aktiv zu werden und kinstlerische Grenzen mithilfe moderner
Technologien zu Uberwinden.

Die Presseinformation und Bildmaterial finden Sie im Samsung Newsroom unter
https://news.samsung.com/de/flinke-speicher-fur-grenzenlose-kreativitat-samsung-brand-
memory-launcht-younited-in-creativity-kampagne

Uber Samsung Electronics

Samsung Electronics Co., Ltd. inspiriert Menschen und gestaltet die Zukunft mit Ideen und
Technologien, die unser Leben verbessern. Das Unternehmen verandert die Welt von
Fernsehern, Smartphones, Wearables, Tablets, Hausgeraten, Netzwerk-Systemen, Speicher-,
Halbleiter- und LED-Produkten und liefert nahtlos vernetzte Erlebnisse mit dem SmartThings-
Okosystem und durch die offene Zusammenarbeit mit Partnern. Entdecken Sie die neuesten
Nachrichten im Samsung Newsroom unter news.samsung.com/de.
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