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Display » Samsung Eckinstallation einer LED-Wall schafft 3D-Erlebnis in Berlin 
 

Wow-Effekt im Center am Potsdamer Platz 
Samsung LED-Wall in Berlin beeindruckt mit spektakulären 3D-Illusionen 
 

● Mit 243 m² Fläche, 40,5 m Breite und 6 m Höhe, 
ermöglicht der Screen von Samsung atemberaubende 
3D-Effekte 
 

● Die Bauweise über Eck macht den Screen ideal für 
spektakuläre Kampagnen, die Emotionen wecken und 
Markenbotschaften unvergesslich machen können 

 
● Perfekte Integration im Center am Potsdamer Platz: 

Die LED-Wall ist eine technologische wie 
architektonische Attraktion 

  

 

 

Eschborn – 14. August 2025 – Berlin hat ein neues Highlight: Die Eckinstallation einer LED-

Wall von Samsung ermöglicht atemberaubende 3D-Effekte und setzt Maßstäbe in der Welt 

der digitalen Außenwerbung. Seit dem 1. Juli erstrahlt die 243 Quadratmeter große LED-

Wand im Innenhof des Centers am Potsdamer Platz, dem ehemaligen Sony Center. Die 

Installation, die von den Center Eigentümern Oxford Properties und Norges Bank 

Investment Management in Auftrag gegeben und von HYGH, einem Unternehmen für 

digitale Außenwerbung, vermarktet wird, begeistert mit moderner Technologie und 

beeindruckender Bildqualität.  

 

Mit einer Größe von 40,5 Metern Breite und 6 Metern Höhe nutzt die Wand die moderne LED-

Technologie der Samsung XRB-Serie. Die 3,9 mm Pixelpitch der XRB039 sorgen für scharfe 

Bilder, die aus insgesamt 15,9 Millionen Pixeln bestehen. Dazu wurden 498 Cabinets verbaut. 

Die Bauweise über Eck ermöglicht es, atemberaubende 3D-Illusionen mittels „Forced 

Perspective“-Inhalten zu erzeugen – ein Stil, der bereits an ikonischen Orten wie dem Piccadilly 

Circus in London für Staunen sorgt.  

 

„Die Installation ist nicht nur ein technologisches Meisterwerk, sondern auch ein echtes Erlebnis 

für die Zuschauer*innen. Die LED-Wall am Potsdamer Platz ist ein Paradebeispiel dafür, wie 

Technologie und Kreativität Hand in Hand gehen können, um Standards in der Außenwerbung 

zu setzen“, sagt Steven Pollok, Director Display Division, Samsung Electronics GmbH.  

 



 

Die LED-Wall ist nicht nur ein technisches Highlight, sondern auch ein ästhetisches und 

funktionales Element, das perfekt in die Architektur des neu renovierten Centers integriert wurde. 

Der Innenhof des Centers am Potsdamer Platz, bekannt für seine gläserne Dachkonstruktion, 

bietet eine ideale Bühne für diesen Screen. Rundherum befinden sich Büros, Wohnungen, 

Entertainmentanbieter und Gastronomie, was den Ort zu einem lebendigen Treffpunkt macht.  

 

„Wir wollten den Standort nicht nur architektonisch weiterentwickeln, sondern auch gestalterisch 

neu denken. Unser Display mit 3D-Effekt bietet eine starke Bühne für Marken – mitten in Berlin 

und mit hoher Sichtbarkeit“, sagt Benjamin Gschnell, Director Asset Management Oxford 

Properties Deutschland.  

 

Das Besondere an der Wand für HYGH: Sie wurde speziell für die Ausstrahlung von 

„Königskampagnen“ konzipiert, also besonders aufsehenerregenden Werbeinhalten, die durch 

die Bauweise der LED-Wall über Eck und den dadurch entstehenden 3D-Effekt noch 

eindrucksvoller zur Geltung kommen sollen. Von einem springenden Löwen, der scheinbar aus 

der Wand heraustritt, bis hin zu einem rauschenden Wasserfall – die Möglichkeiten für Marken 

und Werbetreibende sind nahezu grenzenlos.  

 

„Diese LED-Wall zeigt, was in der digitalen Außenwerbung möglich ist: spektakuläre Inhalte, die 

Emotionen wecken und Menschen in ihren Bann ziehen. Wir sind stolz darauf, eine neue 

technologische wie architektonische Attraktion in Berlin zu vermarkten und Unternehmen zu 

ermöglichen mit beeindruckenden Bildern und Kampagnen bei den Passant*innen und 

Zuschauer*innen vor Ort in Erinnerung zu bleiben“, so Fritz Frey, Founder & CO CEO von HYGH.  

 

Für Samsung ist die Installation der LED-Wall mit 3D-Effekt ein weiteres Beispiel für die Stärke 

und Vielseitigkeit der eigenen Display-Technologien. Gemeinsam mit den Partnern Tennagels 

(Integration und Installation) und Macom (medientechnische Planung) wurde ein Projekt realisiert, 

das nationale und internationale Aufmerksamkeit auf sich ziehen dürfte.  

 

„Unser Ziel ist es, bewusst auch Raum für Inhalte zu schaffen, die mehr sind als Werbung: für 

kulturelle Formate, gemeinnützige Aktionen oder kreative Ideen aus der Stadt“, fasst Anneke 

Hasenritter, Asset Managerin des Centers zusammen. „Das gehört für uns zur Weiterentwicklung 

des Centers dazu.“ 

 

Die LED-Wall am Potsdamer Platz ist ab sofort live und bereit, die deutsche Werbelandschaft zu 

unterstützen. Wer sie noch nicht gesehen hat, sollte sich auf den Weg nach Berlin machen – ein 

Blick lohnt sich. 

 

 

Diese Presseinformation und Bildmaterial finden Sie im Samsung Newsroom unter: 

https://news.samsung.com/de/samsung-led-wall-in-berlin-beeindruckt-mit-spektakularen-3d-

illusionen 
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Über Das Center am Potsdamer Platz 
 

Im Oktober 2017 erwarb die Oxford Properties Group zusammen mit Madison International Realty 

den damals Sony Center am Potsdamer Platz genannten Gebäudekomplex. Seit Juli 2022 ist 

Norges Bank Investment Management mit 50-prozentiger Beteiligung neuer Partner der Oxford 

Properties Group. Das im Jahr 2000 nach Entwürfen des renommierten Architekten Helmut Jahn 

erbaute Center ist ein 113.000 m² großer, gemischt genutzter Gebäudekomplex am Potsdamer 

Platz im Herzen von Berlin. Es erstreckt sich auf fast sechs Hektar und umfasst acht Gebäude, 

darunter den Bahntower, 85.000 m² erstklassige Bürofläche, 20.000 m² für Einzelhandel und 

Freizeit sowie 67 Wohneinheiten. Die moderne Architekturikone ist heute ein Wahrzeichen 

Berlins und zieht jährlich über sieben Millionen Besucher an. Hauptmieter des Centers sind unter 

anderem die Deutsche Bahn und WeWork. Zum 31. März 2023 endete die Kooperation über die 

Namensrechte mit Sony. Seither trägt das Gebäudeareal den Namen „Das Center am Potsdamer 

Platz“. 

 

 

Über HYGH Germany GmbH & Co. KG 
 

HYGH senkt die Eintrittsbarriere zur digitalen Out-of-Home Werbung. Das Unternehmen bietet 

Werbeflächen an bisher unzugänglichen Orten auf hochwertigen Bildschirmen an, während 

Unternehmen passives Einkommen durch die Präsentation von Bildschirmen in ihren öffentlichen 

Räumen erzielen können. HYGH ermöglicht es jedem, Außenwerbung zu schalten, unabhängig 

von Budget, Ressourcen und Unternehmensgröße. 

Für weitere Informationen besuche: http://www.hygh.tech oder kontaktiere info@hygh.tech. 

 

 

Über Samsung Electronics 
 

Samsung Electronics Co., Ltd. inspiriert Menschen und gestaltet die Zukunft mit Ideen und 

Technologien, die unser Leben verbessern sollen. Das Unternehmen setzt Standards mit 

intelligenten Lösungen bei Fernsehern, Digital Signage, Smartphones, Wearables, Tablets, 

Hausgeräten, Netzwerk-Systemen, Speicher- und Halbleiterprodukten sowie System-LSI-

Lösungen. Samsung treibt zudem die Entwicklung von Technologien in den Bereichen 

medizinische Bildgebung, Klimageräten und Robotik voran, während bei der Tochtergesellschaft 

Harman smarte Lösungen für Automotive- und Audiotechnologien entstehen. Mit dem 

SmartThings-Ökosystem, der Integration von AI in das gesamte Portfolio und der offenen 

Zusammenarbeit mit Partnern bietet Samsung intelligente, nahtlos vernetzte Erlebnisse. 

Entdecken Sie die neuesten Nachrichten im Samsung Newsroom unter news.samsung.com/de 

https://hygh.tech/
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https://news.samsung.com/de/
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