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Samsung Electronics gibt Ergebnisse für das vierte 
Quartal und das Geschäftsjahr 2021 bekannt 

Umsatz im vierten Quartal liegt bei 76,57 Billionen Won, der 
Betriebsgewinn bei 13,87 Billionen Won / Consumer Electronics 
Geschäft konzentriert sich weiterhin auf solide Profitabilität           
  

Schwalbach/Ts. – 28. Januar 2022 – Samsung Electronics gab gestern die 

Finanzergebnisse für das vierte Quartal und das Geschäftsjahr 2021 bekannt. Das 

Unternehmen verzeichnete in dem am 31. Dezember 2021 abgeschlossenen Quartal einen 

konsolidierten Umsatz von 76,57 Billionen Won – dies ist Quartalsrekord – und ein 

Betriebsergebnis von 13,87 Billionen Won. Für das Gesamtjahr meldete das Unternehmen 

einen Umsatz von 279,6 Billionen Won – ein neuer historischer Höchststand. Das 

Betriebsergebnis lag bei 51,63 Billionen Won. 

 

Der Umsatz im vierten Quartal wurde vor allem durch das Geschäft mit Endprodukten 

vorangetrieben, wobei der Absatz von Premium-Smartphones, einschließlich Foldable 

Smartphones, sowie von Fernsehern und Hausgeräten gesteigert werden konnte. Das 

Betriebsergebnis ging im Vergleich zum Vorquartal aufgrund einer Sonderbonuszahlung an die 

Mitarbeiter zurück, stieg jedoch im Vergleich zum Vorjahr – ein positiver Effekt, der auf das gute 

Halbleitergeschäft zurückzuführen ist. 

 

Das Ergebnis für das Speichergeschäft ging gegenüber dem Vorquartal zurück. Ursache hierfür 

war ein gewisser Rückgang der Preise, wobei gleichzeitig das Bit-Wachstum unter der Prognose 

des Unternehmens lag. Das Foundry-Geschäft verzeichnete einen neuen Quartals-Umsatzrekord 

bei einem gleichzeitig leichten Rückgang der Rentabilität gegenüber dem Vorquartal. Auslöser 

hierfür war unter anderem ein Anstieg der Kosten im Zusammenhang mit dem Hochfahren 

leistungsfähigerer Prozessknoten. 

  

Das Display-Panel-Geschäft verzeichnete eine weitere Ergebnisverbesserung bei mobilen 

Panels, während sich die Verluste bei großen Panels aufgrund von Preisrückgängen bei LCDs 

und Kosten im Zusammenhang mit QD-Displays ausweiteten. 

 

Der Umsatz des Geschäftsbereichs Mobile eXperience (MX) konnte dank den Verkäufen von 

Premium-Produkten wie faltbaren Telefonen und Zubehör leicht verbessert werden. Bedingt 

durch höhere Marketingausgaben reduzierte sich allerdings der Gewinn im Vergleich zum 



 

Vorquartal. Die Ergebnisse des Geschäftsbereichs Networks verbesserten sich gegenüber dem 

Vorquartal.  

 

Das CE-Geschäft verzeichnete wegen des robusten Absatzes von Premium-Produkten ebenfalls 

einen Quartals-Umsatzrekord. Der Gewinn ging aufgrund steigender Kosten im Vergleich zum 

Vorquartal leicht zurück. 

 

Die Stärke des US-Dollars gegenüber dem koreanischen Won glich die Schwächen der 

wichtigsten Schwellenländer-Währungen aus. Dies wirkte sich im Vergleich zum Vorquartal mit 

etwa 300 Milliarden Won positiv auf das Betriebsergebnis aus.  

 

Im ersten Quartal des neuen Berichtsjahres wird sich der Geschäftsbereich Speicher auf eine 

weitere Steigerung der Qualität des Business-Portfolios konzentrieren. Angestrebt wird ein 

höherer Absatz mit verbesserten „Node Products“. Er soll die voraussichtliche Erholung der 

Server- und PC-Nachfrage unterstützen, auch wenn die anhaltenden Unsicherheiten 

wahrscheinlich fortbestehen werden. Ziel des Geschäftsbereiches System LSI ist es, wichtige 

SoCs und CISs für die Flaggschiff-Produkte seiner Schlüsselkunden zu liefern. Der 

Geschäftsbereich Foundry wiederum ist bestrebt, das Angebot durch eine verbesserte Produktion 

sowie einen höheren Ertrag aus den bestehenden Prozessen weiter auszuweiten. 

 

Im Geschäftsbereich Display-Panels erwartet das Unternehmen bei den mobilen Displays eine 

Ergebnisverbesserung im Vergleich zum Vorjahr. Sie soll durch neue Smartphone-Releases 

sowie eine Ausweitung der Kundenbasis für faltbare Displays beflügelt werden. Bei den 

Großbildschirmen dürften die Verluste durch die Massenproduktion von QD-Displays teilweise 

aufgefangen werden können. 

 

Im MX-Geschäft wird trotz Lieferengpässen ein Umsatz- und Gewinnwachstum erwartet. Diese 

Ergebnisse sollen durch die Markteinführung neuer Flaggschiff-Modelle, einen höheren Absatz 

von 5G-Smartphones für den Massenmarkt sowie von Tablets und Wearables erreicht werden. 

Der Geschäftsbereich Networks soll durch den Gewinn neuer europäischer und globaler Kunden 

weiter wachsen.  

 

Die Geschäftsbereiche Visual Display und Digital Appliances sind bestrebt, ihre starke 

Marktposition weiter zu verbessern. Dabei konzentrieren sie sich verstärkt auf den Verkauf von 

Premium-Produkten, eine Erweiterung ihrer Produktkategorien sowie eine Steigerung des Online-

Verkaufs.  

 

In Erwartung einer Erholung der weltweiten IT-Nachfrage wird das Komponenten-Business des 

Unternehmens im Jahr 2022 die Implementierung anspruchsvoller Prozesse erhöhen sowie seine 

Führung bei Produkten und Technologien der nächsten Generation weiter ausbauen. Im Bereich 

der Endprodukte plant das Unternehmen seine Produktpalette im Premium-Segment zu stärken 

und neue Nutzungserlebnisse zu schaffen. Dafür sollen Konnektivität und Synergien zwischen 

den Geräten weiter verbessert werden. Gleichzeitig ist jedoch davon auszugehen, dass die 

Herausforderungen im Zusammenhang mit Lieferproblemen und COVID-19 weiter bestehen 

bleiben.  



 

 

Im Speichergeschäft wird eine höhere Nachfrage erwartet. Grund ist die prognostizierte 

Steigerung der IT-Investitionen von Unternehmen. Gleichzeitig plant Samsung das Angebot 

seiner High-Performance-Produkte auszubauen und den Einsatz neuester EUV-Technologien zu 

verstärken, um Kostenwettbewerbsfähigkeit und Marktposition weiter zu festigen. Der 

Geschäftsbereich System LSI soll sein SoCs-Line-Up ausweiten während das Foundry Business 

sich darauf konzentrieren wird, zusätzliches Marktwachstum durch den Ausbau seiner 

Technologieführerschaft mit der Massenproduktion der ersten Generation von GAA-Prozessen 

zu erzielen. 

 

Im Display-Panel-Business erwartet das Unternehmen mit einer höheren Durchdringung von 5G 

sowie Wachstum auf dem Markt der Foldables eine weiter steigende Nachfrage nach OLEDs. 

Bei großen Panels wird das Unternehmen daran arbeiten, seine Technologieposition im 

Premium-Segment mit QD-Displays zu sichern und gleichzeitig die LCD-Produktionslinie wie 

geplant zu schließen. 

 

Das MX-Business will seine Marktanteile durch die Konzentration auf Innovationen bei seinen 

Flaggschiff-Produkten sowie ein differenziertes Nutzungserlebnis steigern. Das Unternehmen 

plant auch den Verkauf von Produkten aus dem Ökosystem und Zubehör auszudehnen mit dem 

Ziel, den Nutzwert der Geräte bei den Kunden zu erhöhen. Im Netzwerk-Geschäft wird sich das 

Unternehmen darauf konzentrieren, die Nachfrage nach 5G-Netzwerken zu bedienen und neue 

globale Kunden zu gewinnen. 

 

Bei Fernsehern und Digital Appliances will Samsung seine Marktposition weiter festigen und 

strebt zusätzliches Wachstum an. Dies soll durch höhere Verkaufszahlen von Premium-

Produkten wie Neo QLED und Bespoke sowie einen größeren Absatz von Lifestyle-Fernsehern 

und neuen Hausgeräte-Produkten erreicht werden.   

 

Die Investitionsausgaben des Unternehmens im Jahr 2021 beliefen sich auf insgesamt 48,2 

Billionen Won, davon 43,6 Billionen Won für Halbleiter und 2,6 Billionen Won für Displays. Die 

Ausgaben für Speicher konzentrierten sich auf Kapazitätserweiterungen und Prozessmigrationen 

in den Fabriken in Pyeongtaek und Xi'an. Sie sollen die Nachfrage nach besseren Nodes 

befriedigen, einschließlich EUV-basierten 15-Nanometer-DRAM und V-NAND der sechsten 

Generation. Die Ausgaben für Foundrys konzentrierten sich auf Kapazitätserweiterungen für 5-

Nanometer-EUV-Knoten. Bei den Displays konzentrierten sich die Investitionen auf mobile 

Module und QD-Displays. 

 

Die vollständige Meldung finden Sie im globalen Newsroom von Samsung unter: 

https://news.samsung.com/global/samsung-electronics-announces-fourth-quarter-and-fy-2021-

results  
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Samsung Electronics Co., Ltd. inspiriert Menschen und gestaltet die Zukunft mit Ideen und 

Technologien, die unser Leben verbessern. Das Unternehmen verändert die Welt von 

Fernsehern, Smartphones, Wearables, Tablets, Haushaltsgeräten, Netzwerk-Systemen, 

Speicher-, Halbleiter- und LED-Produkten. Entdecken Sie die neuesten Nachrichten im Samsung 

Newsroom unter news.samsung.com/de.  
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