SAMISUNG Climate Solutions

La solucion de climatizacion interior
del manana para el sector minorista
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El comercio estainmerso
en una situacion de perturbacion

I En la era de las transacciones digitales y online, |I
el comercio minorista parece acabado.

Sin embargo, las estadisticas indican (o) de las ventas totales
‘ que el comercio tradicional generé el (o] deltercer trimestre de 2019+ r

La tienda fisica seguird siendo importante para las ventas en el futuro.

41% de ventas
en tiendas fisicas
con influencia
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Ventas totales estimadas Ventas totales en tiendas fisicas
para 20222 estimadas para 20253
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— Los clientes quieren lo mejor de ambos mundos* I_'I'_I
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Ventajas de la compra por internet: Ventajas de la compra en tienda fisica:
- Amplia variedad - Trato personalizado

- Abundante informacion de los productos - Se pueden tocar/ver los productos

- Resenas/consejos de clientes - Adquisicion inmediata de los articulos
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Ofrecer una experiencia de compra integrada en los canales
de venta fisicos y por internet es clave, porque un comprador
conectado gasta un 30% mds que un comprador no conectado®.

TIENDA
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El comercio minorista tradicional
= se centrard en crear
— P o
la atmadsfera ideal

I El ambiente de la tienda influye directamente en el tiempo que los clientes I
pasan en la tienda, lo que afecta a sus decisiones de comprae.

Gasto

Cada aumento del 1%
‘ del tiempo que se pasa

en una tienda supone
un incremento del gasto

del 1.3%’.

Tiempo pasado en tienda Ij
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El ambiente dentro de la tienda se refiere a los elementos que apelan a los cinco
sentidos del ser humano y que conforman el entorno general de la tiendaé.
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(Por qué las tiendas minoristas deberian
I utilizar disefnos ambientales®? I
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Utilicelo como herramienta Obtenga una ventaja competitiva Distinga grupos
de marketing en un mercado en el que los productos de compradores
y los precios son parecidos por su estilo de vida

El Cassette 360 de Samsung
mejora el ambiente de la tienda

del comercio minorista, porque no solo refuerza la experiencia sensorial

El Cassette 360 de Samsung cubre las necesidades actuales
I del cliente, sino que aporta la versatilidad que las tiendas necesitan.
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Lo ultimo en confort /

de climatizacion
‘ Con el caudal de aire
circular, el aire se 1

distribuye de manera
uniforme por todos los /

rincones de la habitacion, /
sin generar rafagas de
aire frio®. Gracias al control
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del caudal del aire,
la distribucion del aire
de tipo lluvia mantiene

el espacio climatizado Convencional Cassette 360
y comodo.
Pantalla LED circular Modo vertical Modo horizontal

Permite a los usuarios elegir
o ajustar la direccion del

caudal de aire. Ademds,
controla y ofrece
informacion operativa
imprescindible que se

puede consultar de
un vistazo.
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Cuenta con una serie

de filtros de aire plisados, U N
incluido el filtro PM 1.0

que filtran las particulas
en suspension del caudal A
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Panel de purificacién de aire

El Cassette 360 aporta
- un atractivo visual y estético 5
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En el techo Lejos del techo
Disefio elegante

Aporta un toque de elegancia a cualquier sala. Estd disponible en blanco o negro y en disefio cuadrado o circular.
Se puede instalar en el techo o dejar a la vista sobre una superficie de cualquier material’.

Panel de elevacion automdatica

\ [ P m— (opcional)
Permite acceder rdpida
< > y comodamente a los filtros
N - de polvo para su limpieza,

con una ventaja de elevacion
de 4,5 metros con solo pulsar
un botdn del control remoto.
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El Cassette 360 de Samsung ofrece una solucion sofisticada y versatil
para optimizar los elementos ambientales de una tienda
con el fin de atraer clientes a las tiendas tradicionales de toda la vida.

Certificacion

El Cassette 360 de Samsung cuenta con la certificacion de Intertek,

proveedor lider de Total Quality Assurance para verificar la calidad del aire
de industrias de todo el mundo. Ademds del Cassette 360 de Samsung, m Gr G
el filtro Tri-Care de Samsung, los paneles de purificaciéon de aire
de WindFree™ Pure 1.0, el Cassette de 1via WindFree™ y el Cassette .
de 4 vias WindFree™ han sido certificados por Intertek. Total Quality. Assured.
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Mds informacion acerca de Samsung Climate Solutions:
www.samsung.com/climate
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Sin corrientes de aire frio a una altura de entre 0 y 15 m (con una unidad interior de 14,0 kW) y a un radio de 5 m.

El minimo espacio en el techo que requiere la altura de instalacion puede variar en funcion del disefio del panet: circular o cuadrado.
Los paneles de tipo cuadrado requieren 30 mm mds de altura en el techo que los de tipo circular.
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